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Appletorna-seamaior
emvendademúsica
Com o iTunes, empresa passou oWal-Mart nos EUA

●Origem:OSistemaBrasileiro de
TVDigital (SBTVD) foi criado a
partir da tecnologia japonesa, cha-
mada ISDB-T

●Modificações: Foram feitas duas
alterações no projeto original. A
tecnologia de compressão de ví-
deo foi atualizada, e umsoftware
de interatividade, chamadoGinga,
foi criado localmente

●Fora da prateleira:OGinga ain-
da não está disponível emnenhum
equipamento domercado

●Mercados:ALinear, de Santa
Rita doSapucaí (MG), leva para a
feira equipamentos analógicos e
com tecnologia ISDB-T, e também
com tecnologia ATSC, para omer-
cado americano

●Feira:A IdeaSistemas Eletrôni-
cas, de Campinas (SP), desenvol-
veudois equipamentos que serão
demonstrados na feira. Uméum
transmissor para levar o sinal das
emissoras para os satélites. O ou-
tro é ummodulador, que envia o
sinal para os conversores e TVs

Alvo dos grupos nacionais, porém, não são os
americanos, mas outros países da América do Sul

LOS ANGELES TIMES
SÃO FRANCISCO

A Apple ultrapassou a Wal-
Mart, tornando-se amaior ven-
dedora de música dos Estados
Unidos.Éaprimeiraveznahis-
tóriaqueumalojadigitaldemú-
sica bate, por meio de down-
load, a maior loja de CDs do
país. A Apple vendeu mais ál-
buns em janeiro e fevereiro do
que qualquer outra loja nos Es-
tados Unidos, disse a empresa
de pesquisa de mercado NPD
Group,mostrandocomoosetor
demúsica está na linha de fren-
te de uma mudança que vem
derrubando empresas da área
deentretenimento,delojasafa-
bricantes de videogames.
Os consumidores america-
nos ainda compram mais CDs
doquefazemdownloadsdemú-
sica,mas a diferença está dimi-
nuindo rapidamente. Apenas
cincoanosdepoisde lançara lo-
ja digital iTunes, a Apple domi-
nou completamente omercado
dedownloads,conseguindosal-
taràfrentedasgrandelojasven-
dedoras de CDs, como Wal-
Mart, Best Buy eTarget.
“É um grande acontecimen-

to”, disse Tom Adams, presi-
dente da empresa de consulto-
ria AdamsMedia Research. “É
aprimeira vez queumponto de
vendaeletrônicosuperaumva-
rejista,emqualquertipodeofer-
ta demídia.”
Aondadigitalestásegenera-
lizando por todo o setor de mí-
dia. As livrarias estão fechan-
do, incapazes de competir com

as vendas online. As redes de
TV disponibilizam cada vez
mais os seus programas na in-
ternet, para chegarem àquelas
pessoas que estão diante dos
seus computadores, para evi-
tar que os anunciantes as tro-
quem por outras formas de en-
tretenimentoonline.Asempre-
sasdevideogameeoutrasfabri-
cantes de software já vendem

mais os seus produtos em for-
ma de downloads do que em
CDs.
Mas o setor demúsica foi sa-
cudidopela transição digital de
modomuitomais forte doque a
TV, o cinema e outras áreas do
entretenimento. Isso porque,
segundo analistas, os gravado-
resdeCDspermitiramquequal-
quer pessoa crie listas das suas
músicas favoritas. A portabili-
dade damúsica para aparelhos
comoo iPod,daApple, também
tornou natural essa transição
para o digital.
“Estamos emocionados”, foi
o que disse num comunicado o
vice-presidente da Apple para
a área do ITunes, Eddy Cue.
O NPD Group, com sede em
Port Washington, Nova York,
não deu dados sobre o número
deálbunsvendidosporcadaem-
presa. Mas informou ter consi-
deradonacontagemcada12mú-
sicasvendidoscomoumálbum,
equeaAppleprovavelmentere-
cebeu um grande impulso du-
rante os dois primeiros meses
do ano, quando os consumido-
res descontaram seus vales-
presente na loja iTunes.
OanalistaRussCrupnick, do
NPDGroup, prevê que essa rá-
pida ascensão da Apple, no ca-
minho de se tornar uma potên-
cianosetordemúsica,devecon-
tinuar. “Se você observar o que
está acontecendo com o CD e o
crescimento do lado digital, é
um padrão que vai se firmar”,
disse ele.
A Apple lançou a loja iTunes
em2003,criandoummodelode
empresa online para um setor
de música que se debatia com

asvendasdeCDsdespencan-
do e a pirataria online. Além
de vender álbuns, a loja onli-
ne ofereceu centenas de mi-
lhares de músicas por US$
0,99. Um negócio ideal para
clientes que queriam com-
prar singles da moda ou ve-
lhas canções favoritas sem
adquirir o álbum inteiro.
AApplenãodivulgouosre-
sultados financeiros do iTu-
nes.Mas,noprimeirotrimes-
tre fiscal, informou uma re-
ceita deUS$ 808milhões na
categoria que inclui as ven-
das da loja iTunes, um salto
de27%emrelaçãoaomesmo
período do ano anterior. A
Appletambémentrouemou-
tros mercados de entreteni-
mento nos últimos anos, ofe-
recendo downloads de pro-
gramas de TV e filmes, para
vender e alugar.
Comooutras redes deTV,
a CBS colocou muitos dos
seus programas na internet
eosvendeno iTuneseoutras
lojas virtuais. Quincy Smith,
presidentedaCBSInteracti-
ve,disseacreditarqueomer-
cado de DVDs não vai desa-
parecer tãobreve,masquea
rede pode atender públicos
diferentes, oferecendo os
programas pormeio do iTu-
nes e também doWal-Mart.
“Achoque esse é umsinal do
que vempor aí, se você acre-
dita em evolução”, disse. ●

Renato Cruz

Os brasileiros desembarcam
nosEstadosUnidosnapróxima
semana para tentar vender o
Sistema Brasileiro de TV Digi-
tal (SBTVD), que estreou na
Grande São Paulo em dezem-
bro. O alvo não são os america-
nos,quejáseencontramnafase
final da transição tecnológica –
opaístemtecnologiadigitalpró-
pria,evaiencerrarastransmis-
sõesanalógicasemfevereirodo
ano que vem. Um dos 22 estan-
des do evento NAB Show, que
aconteceentreosdias11e17des-
temês emLasVegas, será ocu-
pado pelo Fórum SBTVD, que,
juntamente com empresas e
centros pesquisas brasileiros,
esperaconvenceroutrospaíses
da América do Sul a utilizar a
tecnologia.
“Estamos fazendo um gran-

de esforço para a promoção in-
ternacional do SBTVD”, diz
Luis Olivalves, coordenador do
MódulodePromoçãodofórum,
que reúne radiodifusores, in-
dústria,pesquisadoresegover-
no. O pavilhão terá uma de-
monstração da tecnologia ado-
tada no Brasil, com um trans-
missor e dois televisores de
LCD recebendo o sinal em alta
definição.Haverátambémequi-
pamentosmóveis e portáteis.
O SBTVD foi criado a partir

da tecnologia japonesa IS-
DB-T. Houve duas modifica-
ções principais: a tecnologia de
compressão de vídeo foi atuali-
zada e foi criado um software
de interatividade localmente.O
software, chamado Ginga, não
está disponível ainda em ne-
nhum equipamento no merca-

do. Segundo Olivalves, não ha-
verá demonstração do Ginga
emLasVegas.
“Esperamos que outros paí-

ses adotem o sistema”, diz Mo-
ris Arditti, presidente do Insti-
tuto Genius, criado pela Gra-
diente. O instituto de pesquisa
desenvolveu uma plataforma
deconversordeTVdigital,tam-
bém chamado set top box, que
querlicenciarparaoutrosfabri-
cantes.Oconversorpermitere-
ceberosinaldigitalparaassisti-
lo em televisores analógicos.
“Éumasoluçãovoltadapara

empresas que não têm condi-
çãodedesenvolveroprodutoin-
ternamente”, explicou Arditti.
Segundo o executivo, o custo
daspeçaspara o set topboxpo-
deserdeUS$50oumenos, sem
os impostos. Hoje, o conversor
maisbaratonomercadosaipor
cercadeR$500. “Seaempresa
forextremamentecompetente,
dá para ser mais competitivo.”
O Instituto Genius tem equipes
emSão Paulo eManaus.

EMISSORAS
A Idea Sistemas Eletrônicas,
deCampinas, desenvolveu dois
equipamentos que serão de-
monstrados na NAB. Um é um
transmissor no padrão euro-
peu DVB-S2, empregado pelas
emissoras para transmitir o si-
nal para os satélites. O sistema
usado para o envio de progra-
mação entre as emissoras, e
quetambémécaptadopelaspa-
rabólicas, é diferente daquele
usado para a transmissão ter-
restre, recebido pelas antenas
UHF.
Outroequipamentoéummo-

dulador ISDB-T, que envia o si-

nalparaosconversoresetelevi-
sores na casa das pessoas. Os
equipamentos foram desenvol-
vidosemparceriacomaTecsys
e o Laboratório para Integra-
ção de Circuitos e Sistemas
(Lincs) do Centro de Tecnolo-
gias Estratégicas do Nordeste
(Cetene).
“AtecnologiaDVB-S2reduz

ematé35%ocustodetransmis-
são via satélite”, afirma Valdi-
neyPimenta, diretor da Idea. A

Bandeirantes e aRedeTV já es-
tão como sinal digital no satéli-
te. ATecsys é responsável pela
produção e comercialização
dos equipamentos.
A Linear, fabricante de

transmissores de TV de Santa
RitadoSapucaí (MG), terá dois
estandes na NAB: um no pavi-
lhãobrasileiro,comequipamen-
tosanalógicose comtecnologia
ISDB-T, e outro para o merca-
doamericano, comequipamen-

tosanalógicoseATSC(tecnolo-
gia americana de TV digital).
“Teremos novidades em ISDB
e ATSC”, disse Carlos Alberto
Fructuoso, diretor de marke-
ting da Linear.
Atualmente, um quarto das

receitas da Linear vem das ex-
portações. No Brasil, o merca-
do está aquecido com as cida-
des que preparam o lançamen-
to da TV digital depois de São
Paulo. “Recebemos muitos pe-

didos de propostas”, afirma
Fructuoso. A competição com
os fornecedores estrangeiros,
no entanto, não está fácil. “Eles
têm isenção de impostos e nós
não.”Segundooexecutivo,exis-
te um decreto que determina a
isenção de impostos para os
equipamentos fabricados no
Brasil, queaindaprecisaser re-
gulamentadaporumaportaria.
“Elaestásempreparasair,mas
ainda não saiu.” ●

http://link.estadao.com.br
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DOMÍNIO–OiPod foi amolapropulsoradaApplenamúsicadigital

CUSTO–SegundoPimenta, tecnologiadaempresa reduzematé35%ocustode transmissãovia satélite

TELECOMUNICAÇÕES

NOVA YORK

Executivos de alto escalão da
Microsoft e do Yahoo se reuni-
ram esta semana para discutir
a proposta de fusão, mas não
chegaramanenhumacordodu-
rante as negociações, publicou
oWall Street Journal em seu si-
te, citando fontes próximas à
questão.
Os executivos da Microsoft
não quiseram elevar a oferta e
oYahoocontinuaserecusando
a entrar em negociações for-
mais –amenosquehajaumau-
mentonaproposta, informouo
jornal ontem.
Oencontrofoiosegundodes-
se tipo com executivos do alto
escalão de ambas as empresas
eocorreunasededoYahoo,em
Sunnyvale, segundo o jornal.
AMicrosoft fez umoferta de
compra do Yahoo por US$ 31
por ação em 31 de janeiro. O
Yahoo, porém, recusou a ofer-
ta, atualmente avaliada em
US$42bilhões.ParaoYahoo,a
proposta subvaloriza a compa-
nhia.
Representantes da Micro-
softnãoestavamimediatamen-
te disponíveis para comentar o
assunto. Uma porta-voz do
Yahoo preferiu não comentar
o assunto. ● REUTERS

CHARLES PLATIAU/REUTERS–22/3/2006
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