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TELECOMUNICACOES

Brasileiros vao
aos EUA vender
digital

Alvo dos grupos nacionais, porém, nao sao 0s
americanos, mas outros paises da América do Sul

Renato Cruz

Os brasileiros desembarcam
nos Estados Unidosna préxima
semana para tentar vender o
Sistema Brasileiro de TV Digi-
tal (SBTVD), que estreou na
Grande Sao Paulo em dezem-
bro. O alvo néo séo os america-
nos, quejaseencontramnafase
final da transicéo tecnolégica -
opaistemtecnologia digital pro-
pria,evaiencerrar astransmis-
soes analdgicas em fevereiro do
ano que vem. Um dos 22 estan-
des do evento NAB Show, que
aconteceentreosdiasllel7des-
te més em Las Vegas, sera ocu-
pado pelo Férum SBTVD, que,
juntamente com empresas e
centros pesquisas brasileiros,
esperaconvencer outros paises
da América do Sul a utilizar a
tecnologia.

“Estamos fazendo um gran-
de esforco para a promocio in-
ternacional do SBTVD”, diz
Luis Olivalves, coordenador do
Médulo de Promocéo do férum,
que reune radiodifusores, in-
dustria, pesquisadores e gover-
no. O pavilhdo tera uma de-
monstracao da tecnologia ado-
tada no Brasil, com um trans-
missor e dois televisores de
LCD recebendo o sinal em alta
definicao. Havera também equi-
pamentos méveis e portateis.

O SBTVD foi criado a partir
da tecnologia japonesa IS-
DB-T. Houve duas modifica-
¢Oes principais: a tecnologia de
compressao de video foi atuali-
zada e foi criado um software
deinteratividadelocalmente. O
software, chamado Ginga, néo
estd disponivel ainda em ne-
nhum equipamento no merca-

do. Segundo Olivalves, ndo ha-
vera demonstracdo do Ginga
em Las Vegas.

“Esperamos que outros pai-
ses adotem o sistema”, diz Mo-
ris Arditti, presidente do Insti-
tuto Genius, criado pela Gra-
diente. O instituto de pesquisa
desenvolveu uma plataforma
deconversorde TV digital, tam-
bém chamado set top box, que
quer licenciar paraoutros fabri-
cantes. O conversor permitere-
ceber osinal digital para assisti-
lo em televisores analdgicos.

“Kuma solugédo voltada para
empresas que néo tém condi-
cdodedesenvolveroprodutoin-
ternamente”, explicou Arditti.
Segundo o executivo, o custo
das pecas para o set top box po-
deser de US$50 oumenos, sem
os impostos. Hoje, o conversor
mais barato nomercado sai por
cercade R$500. “Se aempresa
for extremamente competente,
dé para ser mais competitivo.”
O Instituto Genius tem equipes
em Sao Paulo e Manaus.

EMISSORAS
A Idea Sistemas Eletronicas,
de Campinas, desenvolveu dois
equipamentos que serédo de-
monstrados na NAB. Um é um
transmissor no padrio euro-
peu DVB-S2, empregado pelas
emissoras para transmitir o si-
nal para os satélites. O sistema
usado para o envio de progra-
macio entre as emissoras, e
quetambém é captado pelas pa-
rabolicas, é diferente daquele
usado para a transmissio ter-
restre, recebido pelas antenas
UHF.

Outroequipamento é um mo-
dulador ISDB-T, que envia o si-

MADE IN BRAZIL

o0rigem: O Sistema Brasileiro de
TV Digital (SBTVD) foi criado a
partir da tecnologia japonesa, cha-
mada ISDB-T

eModificacdes: Foram feitas duas
alteragdes no projeto original. A
tecnologia de compressao de vi-
deo foi atualizada, e um software
de interatividade, chamado Ginga,
foi criado localmente

oF ora da prateleira: O Ginga ain-
da nao esta disponivel em nenhum
equipamento do mercado

eMercados: A Linear, de Santa
Rita do Sapucai (MG), leva para a
feira equipamentos analégicos e
com tecnologia ISDB-T, e também
com tecnologia ATSC, para o mer-
cado americano

oFeira: A Idea Sistemas Eletroni-
cas, de Campinas (SP), desenvol-
veu dois equipamentos que serao
demonstrados na feira. Um é um
transmissor para levar o sinal das
emissoras para os satélites. O ou-
tro é um modulador, que envia o
sinal para os conversores e TVs

nal paraosconversores e televi-
sores na casa das pessoas. Os
equipamentos foram desenvol-
vidosem parceriacoma Tecsys
e o Laboratério para Integra-
cao de Circuitos e Sistemas
(Lines) do Centro de Tecnolo-
gias Estratégicas do Nordeste
(Cetene).

“Atecnologia DVB-S2 reduz
ematé 35% o custode transmis-
séo via satélite”, afirma Valdi-
ney Pimenta, diretor da Idea. A
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Bandeirantes e a RedeTV ja es-
téo com o sinal digital no satéli-
te. A Tecsys é responsavel pela
producdo e comercializacio
dos equipamentos.

A Linear, fabricante de
transmissores de TV de Santa
Rita do Sapucai (MG), teré dois
estandes na NAB: um no pavi-
lhaobrasileiro, com equipamen-
tos anal6gicos e com tecnologia
ISDB-T, e outro para o merca-
do americano, com equipamen-

tosanaldgicose AT'SC (tecnolo-
gia americana de TV digital).
“Teremos novidades em ISDB
e ATSC”, disse Carlos Alberto
Fructuoso, diretor de marke-
ting da Linear.

Atualmente, um quarto das
receitas da Linear vem das ex-
portacdes. No Brasil, o merca-
do esté aquecido com as cida-
des que preparam o lancamen-
to da TV digital depois de Séo
Paulo. “Recebemos muitos pe-
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cusTO - Segundo Pimenta, tecnologia da empresa reduz em até 35% o custo de transmisséo via satélite ™=

didos de propostas”, afirma
Fructuoso. A competicdo com
os fornecedores estrangeiros,
no entanto, ndo esta facil. “Eles
tém isencéo de impostos e nés
néo.” Segundo o executivo, exis-
te um decreto que determina a
isencdo de impostos para os
equipamentos fabricados no
Brasil, que ainda precisa ser re-
gulamentada por uma portaria.
“Ela est4 sempre para sair, mas
ainda néo saiu.” @

ENTRETENIMENTO

Apple torna-se a maior
em venda de musica

Com o iTunes, empresa passou o Wal-Mart nos EUA

LOS ANGELES TIMES
SAO FRANCISCO

A Apple ultrapassou a Wal-
Mart, tornando-se a maior ven-
dedora de musica dos Estados
Unidos. E a primeira vez na his-
toria que umalojadigital de mu-
sica bate, por meio de down-
load, a maior loja de CDs do
pais. A Apple vendeu mais al-
buns em janeiro e fevereiro do
que qualquer outra loja nos Es-
tados Unidos, disse a empresa
de pesquisa de mercado NPD
Group, mostrando como o setor
de musica esta na linha de fren-
te de uma mudanca que vem
derrubando empresas da area
deentretenimento, delojasafa-
bricantes de videogames.

Os consumidores america-
nos ainda compram mais CDs
do que fazem downloads de mu-
sica, mas a diferenca esta dimi-
nuindo rapidamente. Apenas
cinco anosdepoisdelancaralo-
jadigital iTunes, a Apple domi-
nou completamente o mercado
de downloads, conseguindo sal-
tarafrente dasgrandelojasven-
dedoras de CDs, como Wal-
Mart, Best Buy e Target.

“E um grande acontecimen-
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DOMINIO - O iPod foi a mola propulsora da Apple na musica digital

to”, disse Tom Adams, presi-
dente da empresa de consulto-
ria Adams Media Research. “E
aprimeira vez que um ponto de
venda eletronico supera um va-
rejista, em qualquertipo de ofer-
ta de midia.”

Aondadigital estd se genera-
lizando por todo o setor de mi-
dia. As livrarias estao fechan-
do, incapazes de competir com

as vendas online. As redes de
TV disponibilizam cada vez
mais os seus programas na in-
ternet, para chegarem aquelas
pessoas que estio diante dos
seus computadores, para evi-
tar que os anunciantes as tro-
quem por outras formas de en-
tretenimento online. Asempre-
sasdevideogame e outras fabri-
cantes de software ja vendem

mais os seus produtos em for-
ma de downloads do que em
CDs.

Mas o setor de musica foi sa-
cudido pela transicéo digital de
modo muito mais forte do que a
TV, o cinema e outras areas do
entretenimento. Isso porque,
segundo analistas, os gravado-
resde CDspermitiram que qual-
quer pessoa crie listas das suas
musicas favoritas. A portabili-
dade da musica para aparelhos
como oiPod, da Apple, também
tornou natural essa transicéo
para o digital.

“Estamos emocionados”, foi
o que disse num comunicado o
vice-presidente da Apple para
a drea do ITunes, Eddy Cue.

O NPD Group, com sede em
Port Washington, Nova York,
néo deu dados sobre o nimero
de &lbunsvendidos por cadaem-
presa. Mas informou ter consi-
deradonacontagem cadal2mu-
sicas vendidos como um album,
equeaApple provavelmentere-
cebeu um grande impulso du-
rante os dois primeiros meses
do ano, quando os consumido-
res descontaram seus vales-
presente nalojaiTunes.

O analista Russ Crupnick, do
NPD Group, prevé que essa ra-
pida ascenséo da Apple, no ca-
minho de se tornar uma potén-
ciano setor demusica, deve con-
tinuar. “Se vocé observar o que
estd acontecendo como CD e o
crescimento do lado digital, é
um padrio que vai se firmar”,
disse ele.

A Apple lancou a loja iTunes
em 2003, criandoummodelo de
empresa online para um setor
de musica que se debatia com

asvendasde CDsdespencan-
do e a pirataria online. Além
de vender albuns, a loja onli-
ne ofereceu centenas de mi-
lhares de musicas por US$
0,99. Um negdcio ideal para
clientes que queriam com-
prar singles da moda ou ve-
lhas cancdes favoritas sem
adquirir o album inteiro.

A Applenaodivulgouosre-
sultados financeiros do iTu-
nes.Mas, no primeirotrimes-
tre fiscal, informou uma re-
ceita de US$ 808 milhoes na
categoria que inclui as ven-
das da loja iTunes, um salto
de 27% emrelagdo ao mesmo
periodo do ano anterior. A
Appletambém entrouem ou-
tros mercados de entreteni-
mento nos ultimos anos, ofe-
recendo downloads de pro-
gramas de TV e filmes, para
vender e alugar.

Como outrasredesde TV,
a CBS colocou muitos dos
seus programas na internet
eosvendenoiTuneseoutras
lojas virtuais. Quincy Smith,
presidente da CBS Interacti-
ve,disseacreditar que omer-
cado de DVDs néo vai desa-
parecer tio breve, mas que a
rede pode atender publicos
diferentes, oferecendo os
programas por meio do iTu-
nes e também do Wal-Mart.
“Acho que esse é um sinal do
que vem por ai, se vocé acre-
dita em evolucéo”, disse. o
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AQUISICAO
Microsoft e
Yahoo ainda
longe de

um acordo

NOVA YORK

Executivos de alto escaldo da
Microsoft e do Yahoo se reuni-
ram esta semana para discutir
a proposta de fuséo, mas nao
chegaramanenhum acordo du-
rante as negociacoes, publicou
o Wall Street Journal em seu si-
te, citando fontes préximas a
questao.

Os executivos da Microsoft
nio quiseram elevar a oferta e
0 Yahoo continua se recusando
a entrar em negociacoes for-
mais - a menos que hajaum au-
mento na proposta, informou o
jornal ontem.

Oencontrofoiosegundo des-
se tipo com executivos do alto
escaldo de ambas as empresas
eocorreunasededo Yahoo,em
Sunnyvale, segundo o jornal.

A Microsoft fezum oferta de
compra do Yahoo por US$ 31
por acdo em 31 de janeiro. O
Yahoo, porém, recusou a ofer-
ta, atualmente avaliada em
US$42bilhoes.ParaoYahoo,a
proposta subvaloriza a compa-
nhia.

Representantes da Micro-
soft ndo estavamimediatamen-
te disponiveis para comentar o
assunto. Uma porta-voz do
Yahoo preferiu ndo comentar
0 assunto. e REUTERS

|



	Primeiro Caderno
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24
	Página 25
	Página 26
	Página 27
	Página 28
	Página 29
	Página 30
	Página 31
	Página 32
	Página 34
	Página 35
	Página 36
	Página 37
	Página 38
	Página 39
	Página 40

	Economia & Negócios
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20
	Página 21
	Página 22
	Página 23
	Página 24

	Metrópole
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 6
	Página 7
	Página 8

	Caderno 2
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14

	Esportes
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 6
	Página 7
	Página 8

	Classificados
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12

	Imóveis
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 12
	Página 13
	Página 14

	Autos & Acessórios
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 5
	Página 6
	Página 7
	Página 8
	Página 9
	Página 10
	Página 11
	Página 13
	Página 14
	Página 15
	Página 16
	Página 17
	Página 18
	Página 19
	Página 20

	Estadinho
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 6
	Página 7
	Página 8

	Especial
	Página 1
	Página 2
	Página 3
	Página 4
	Página 6
	Página 7
	Página 8


